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Вступ

Провідною тенденцією телемистецтва 
ХХІ ст. є посилення ігрового начала, що вира-
жається не лише в стрімкому збільшенні медіа-
продукції розважального телебачення, а й у знач- 
них структурних трансформаціях, що відбува-
ються в межах традиційних жанрів. На сучас-
ному етапі розвитку телебачення під терміном 

«інфотейнмент», окрім нового формату новин 
та інформаційно-аналітичних телевізійних про-
грам, розуміють більшість телевізійного контен-
ту, що має розважальний характер. Інфотейнмент 
набув тотального поширення й дістав статус 
наднаціонального, що засвідчує необхідність 
високого рівня науково-теоретичного осмислен-
ня та узагальнення цього концепту в міждисци-
плінарній площині.
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Мета статті — на основі архівних джерел, періодики та спеціальної літератури проаналізувати 
основні етапи розвитку наукової думки щодо формування феномену інфотейнменту в контексті еволюції 
телебачення з кінця ХХ до початку ХХІ ст. Результати дослідження. Здійснено комплексне дослідження 
наукового аналізу концепту «інфотейнмент» у сучасному зарубіжному та українському телемистецтві; 
проведено мистецтвознавчий аналіз особливостей реалізації принципів і методів інфотейнменту 
в телевізійних програмах. Встановлено, чим продиктована потреба його виникнення. Виявлено, 
що концепт «інфотейнмент» найбільш детально вивчений зарубіжними науковцями. З’ясовано, що 
проблема переваги розважального компонента над інформаційним у публіцистичних програмах 
сучасного телебачення в Україні є актуальною для українських дослідників. Наукова новизна. Здійснено 
детальний аналіз інфотейнменту, який, незважаючи на свою актуальність, є недостатньо дослідженим 
в українському контексті. Розглянуто становлення інфотейнменту як в західних, так і в українських медіа. 
Висновки. На сучасному етапі розвитку телебачення під терміном «інфотейнмент», окрім нового формату 
новин та інформаційно-аналітичних телевізійних програм, розуміють більшість телевізійного контенту, 
що має розважальний характер. У міжнародному науковому просторі представлено багато ґрунтовних 
досліджень та наукових розвідок, присвячених аналізу процесу формування й розвитку інфотейнменту, 
спробам диференціації цього явища та іншим аспектам проблематики. Динамічні тенденції розвитку 
телебачення, суспільно-політичні, соціально-економічні та культурні фактори, а також конкуренція 
та ринкові відносини стимулювали значні трансформаційні процеси й сприяли пошуку передових 
технологій впливу на аудиторію у сфері новинного контенту. Інфотейнмент став однією з таких 
новітніх технологій. Досліджено стан наукової розробки зазначеної теми й систематизовано знання про 
інфотейнмент, джерела й причини його виникнення, прийоми, методи й функції. Нове явище світового 
медійного простору, яке виникло в 80-х роках ХХ ст. в американській телеіндустрії й набуло широкої 
популярності на початку ХХІ ст., все частіше стає предметом дискусій в українському освітньо-науковому 
просторі. Історіографічний аналіз засвідчує, що найбільш дослідженими є специфічні характеристики 
інфотейнменту в інформаційних та інформаційно-публіцистичних програмах телебачення України. 
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Аналіз попередніх досліджень. Виявленню 
специфіки проблем та перспектив функціонуван-
ня інфотейнменту в сучасному телемистецтві на 
основі розробки та обґрунтування його змістових 
характеристик, а також дослідженню та аналі-
зу особливостей реалізації інфотейнменту в те-
левізійній документалістиці присвячено багато 
наукових праць як зарубіжних, так і вітчизняних 
науковців.

Перші спроби дати чітке визначення та ви-
явити характеристики нового на той час явища 
в європейській академічній спільноті датуються 
початком 1990-х рр. Такі дослідники, як А. Віт-
твен (Wittwen, 1995, p. 28), Б. Дайс (Deiss, 2007), 
У. Дехрн (Dehrn, 1984, p. 76), П. Вордерер (Vor-
derer, 2001), Г. Шумахер (Schumacher, 2000, р. 43) 
та інші головними завданнями вбачали передусім 
встановлення меж нового формату, його особли-
востей, сфері використання та поширення, а також 
впливу феномену інфотейнмену на реципієнтів. 

Вітчизняні наковці — Н. Симоніна (2006), 
Ю. Снурнікова (2011), Н. Цімох (2019), К. Чорна 
(2019) — досліджували особливості використан-
ня інфотейнменту в інформаційних та інформа-
ційно-аналітичних телепрограмах, а також вплив 
цього феномену на подальший розвиток вітчизня-
ного телемистецтва в контексті трансформації те-
левізійної документалістики.

Мета статті — на основі архівних джерел, 
періодики та спеціальної літератури проаналізува-
ти основні етапи розвитку наукової думки щодо 
формування феномену інфотейнменту в контексті 
еволюції телебачення з кінця ХХ до початку 
ХХІ століття.

Результати дослідження

У міжнародному науковому просторі пред-
ставлено багато ґрунтовних досліджень та на-
укових розвідок, присвячених аналізу процесу 
формування й розвитку інфотейнменту, спробам 
диференціації цього явища та іншим аспектам 
проблематики.

Поняття «інфоте́йнмент» у науковий обіг 
запровадив відомий американський дослідник 
медіакультури й послідовний критик телебачення 
Нейл Постман у своїй книзі «Бавитися до смерті» 
(Neil Postman. Amusing Ourselves to Death: Public 
Discourse in the Age of Show Business. 1985.) Він 
вважав, що телебачення, як феномен масової 
культури, подає будь-яку тему у формі видовища. 
Політика, релігія, новини, війна, спорт, сексуаль-
ність, освіта та виховання — все це телебачення 
видозмінює так, що всі означені сфери не мають 
жодної цінності чи значущості, окрім розважаль-

ної. Телебачення радикально змінює людське 
сприйняття, перетворюючи глядачів на пасивних 
реципієнтів (Postman, 2005, p. 3). 

Зміст повідомлення є вторинним щодо емо-
ційного впливу, який досягається демонстрацією 
різноманітних зображень та картинок, що є рад-
ше самоціллю, ніж поясненням чи підкріпленням 
аргументу. Так, на думку Постмана, «… проблема 
не в тому, що телебачення представляє нам розва-
жальні теми, а в тому, що всі теми представлені як 
розважальні» (Postman, 1985). 

Н. Постман першим серед американських 
науковців здійснив розгорнуте дослідження ін-
фотейнменту. Посилаючись на тезу канадського 
філософа М. Маклюена «медіа — це повідомлен-
ня», Н. Постман визначив інфотейнмент як відо-
браження певного світогляду засобами мас-медіа, 
наголошуючи, що інформація — це повідомлення, 
а медіа — метафори, що визначають людську сві-
домість (Postman, 1985, p. 39).

Слід зазначити, що основу першої офіційної 
концепції феномену інфотейнменту на телеба-
ченні дослідник побудував, порівнюючи антиуто-
пії британських авторів — есеїста та публіциста 
Дж. Оруела «1984» (1949 р.) та романіста, но-
веліста та філософа, лауреата Нобелівської премії 
з літератури О. Хакслі «О, дивний новий світ» 
(1932 р.) та «Повернення в дивний новий світ» 
(1958 р.). Він акцентував увагу на тому, що в аме-
риканському суспільстві реалізуються ідеї Хакслі 
про гедоністичний соціум, який підриває здат-
ність людей мислити незалежно та індивідуально 
(Postman, 2008, pp. 19–20).

Н. Постман посилався на тезу О. Хакслі з ро-
ману-антиутопії «Повернення в дивний новий 
світ» про те, що «… людина наділена майже без-
межним тяжінням до розваг». Зауважимо, що по-
зиція медіакритиків щодо інфотейнменту часто 
є негативною, адже вони бачать у ньому потенцій-
ну загрозу зниження рівня поінформованості та 
освіченості глядачів: «...розважальна орієнтація 
перетворює усі сфери життя в контексті мас-медіа 
на доповнення до шоу-бізнесу» (Postman, 2008, 
p. 12). Відповідно до цього, позиціонуючи телеба-
чення як частину шоу-бізнесу, воно формує нова-
торський тип культури та мислення — «образно- 
орієнтований», де створені візуальні образи не до-
кументують реальність, а лише сприяють створен-
ню ілюзії володіння знаннями.

У 70-80-ті рр. ХХ ст. на американському, а зго-
дом і на європейському телебаченні розпочинаєть-
ся процес руйнування старої дихотомії інформа-
ційних та розважальних форматів — предметом 
обговорення в засобах масової інформації стають 
розважальні теми, а серйозні повідомлення пода-
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ються в розважальній формі (Dehrn, 1984, p. 76). 
На думку Л. Бошшарта, в основі цього медіа-явища 
покладено принцип, згідно з яким інформація є ці- 
кавою настільки, наскільки вона є розважальною 
чи подана в розважальній формі (Bosshart, 2007, 
p. 21). Безсумнівно, важливим фактором синтезу-
вання інформаційних та розважальних елементів, 
із яких складається медіаформат «інфотейнмент», 
є те, що в процесі сприйняття медійної продукції 
когнітивні процеси мають для реципієнта менше 
значення, аніж емоційний складник. 

Дж. Стріт наголошує, що слово «інфотейн-
мент» з’явилося в академічній літературі на почат-
ку 1990-х рр. для означення процесу об’єднання 
жанрів — переважно новин, політики та популяр-
ної культури. Цей новий термін здебільшого вико-
ристовувався для означення популярності іншого 
телевізійного формату — ток-шоу, яке ілюструє 
переплетіння новин та розваг у поєднанні з роз-
миванням кордонів між двома традиційно різними 
медіажанрами (Street, 2000, p. 77).

Вплив інфотейнменту, який постійно зростає, 
на популярні засоби масової інформації викликає 
побоювання в аналітиків та дослідників. Тоді як 
одні  стверджують, що поєднуючи інформацію та 
розваги, новинні програми мають тенденцію при-
діляти головну увагу сенсаційності, особистостям 
та видовищу, інші припускають, що вони пропо-
нують глядачеві «культурний фаст-фуд» або «по-
передньо перетравлене та заздалегідь продумане 
культурне харчування» (Bourdieu, 1996, p. 31).

Багато дослідників розглядають інфотейн-
мент як симптом ерозії демократичних цінностей 
(Thussu, 2007, p. 14). Конкуренція, заснована на 
рейтингах, посилює фрагментацію медійної еко-
системи, що зазвичай вважається основною ру-
хомою силою високої популярності таких розва-
жальних програм (Thussu, 2007, p. 3).

Натомість інші дослідники закликають ви-
йти за межі такого нормативного підходу, щоб 
підкреслити, що інфотейнмент може слугувати 
цінним епістемологічним інструментом для вив-
чення динаміки останніх подій в засобах масової 
інформації (Charaudeau, 2008) і може позиціонува-
тися як новий етап в історії сучасної журналістики 
(Faina, 2013).

Зауважим, що східноєвропейські науковці 
Л. А. Аугустінайтіс (Augustinaitis, 2004) та Ф. Де-
явіте (Dejavite, 2006) в дослідженнях зміщують 
акцент з особливостей функціонування інфотей-
нменту в телеіндустрії, прагнучи розглянути цей 
феномен у контексті розвитку культури пост- 
модернізму. 

Отже, в зарубіжному науковому вимірі пред-
ставлено чимало ґрунтовних досліджень, при-

свячених процесу формування й розвитку інфо-
тейнменту, спробам диференціації цього явища 
та іншим аспектам проблематики. 

Слід зазначити, що інфотейнмент, як порівня-
но нове явище у світовому медійному просторі, 
що виникло в 80-х роках ХХ століття в амери-
канській телеіндустрії й набуло широкої популяр-
ності на початку ХХІ ст., все частіше стає предме-
том дискусій і в українському освітньо-науковому 
просторі. Втім, ця проблематика перебуває лише 
на початковому етапі дослідження. Незважаючи 
на швидкий розвиток інфотейнменту в сучасно-
му українському телемистецтві, питання переваги 
розважального над інформаційним все ще недо-
статньо вивчене українськими науковцями. Цей 
феномен, на жаль, ще не отримав адекватного 
розуміння в контексті гуманітарних досліджень, 
хоча окремі студії, представлені в українському 
науковому полі, відображають унікальні погляди 
на цю проблему й свідчать про різноманітність 
підходів до її вивчення.

В одній із перших вітчизняних наукових ро-
звідок — публікації Н. Симоніної (2006) «Новітні 
жанри української тележурналістики: розвиток ін-
фотейнменту» — авторка визначає інфотейнмент 
як жанр, наголошуючи, що в специфічних умовах 
українського телебачення йому притаманні такі 
риси, як домінування в конкретних тематичних 
програмах або сюжетах (кримінальні історії та 
історії про зірок); портретність; доступний виклад 
текстів сюжетів, яким властиві авторські метафори, 
порівняння, образність, глибина змісту; високий 
художній рівень та багатоплановість відеоряду.

Причини появи інфотейнменту на українсько-
му телебаченні та перспективи його подальшого 
розвитку аналізує Ю. Снурнікова (2011), акцен-
туючи увагу на тому, що ігрове начало в умовах 
вітчизняного телевізійного простору ХХІ ст. ре-
алізується через розважально-ігрові передачі та 
завдяки використанню різноманітних творчих 
прийомів, котрі створюють ситуацію невимуше-
ного спілкування (наприклад, використання не-
стандартних підходів у процесі висвітлення подій, 
звернення до нетрадиційних жанрів, використан-
ня специфічної інтонації викладу матеріалу та 
лексико-синтаксичних прийомів) у рамках тради-
ційних для тележурналістики творів (Снурнікова, 
2011, с. 219). 

Досліджуючи особливості трансформації 
жанрів українського телебачення в контексті 
провідних тенденцій світового телемистецтва, 
Н. Цімох (2019) звертає увагу на формування но-
ваторських синтетичних типів змісту — інфотей-
нменту, бізнестейнменту, політейнменту та сай-
єнстейнменту, які сприяють появі нових ефірних 
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продуктів На думку дослідниці, змістові та струк-
турні перетворення, властиві сучасному телевізій-
ному процесу в Україні, зумовлюють асиміляцію 
традиційних та появу інноваційних телевізій-
них жанрів, що передусім відображається на  
«… створенні парановинних та квазіінформацій-
них програм, масовому наслідуванні інфотеймен-
ту та шоктейменту» (с. 9).

Історіографічний аналіз засвідчує, що най-
більш дослідженими є специфічні характеристи-
ки інфотейнменту в інформаційних та інформа-
ційно-публіцистичних програмах вітчизняного  
телебачення.

Тобто, сталий жанр, набуваючи формату інфо-
тейнменту, зберігає власні функції та характеристи-
ки, змінюючи загальну стилістику, принципи вну-
трішнього наповнення та розташування матеріалів.

Дослідниця К. Чорна (2019) вважає, що, ор-
ганічно поєднавши вербальні та аудіовізуальні 
методи подачі інформації, інфотейнмент постає 
як популярний інноваційний прийом подачі ма-
теріалу, як феномен сучасного медіа; він переб-
уває в процесі постійного розвитку, оновлюючи 
прийоми впливу на глядача та набуваючи но-
вих характеристик відповідно до національної  
специфіки.

Висновки

Підбиваючи підсумки, можна зробити висно-
вок, що динамічні тенденції розвитку телебачення, 
суспільно-політичні, соціально-економічні та куль-
турні фактори, а також конкуренція та ринкові 
відносини стимулювали значні трансформаційні 
процеси і сприяли пошуку передових технологій 
впливу на аудиторію у сфері новинного контенту. На 
основі архівних джерел, періодики та спеціальної 
літератури проведено дослідження стану наукового 
розуміння інфотейнменту, систематизовано знання 
про його джерела, причини виникнення, прийоми, 
методи та функції. Історіографічний аналіз показує, 
що найбільше досліджені специфічні характери-
стики інфотейнменту в інформаційних та інформа-
ційно-публіцистичних програмах українського те-
лебачення. Використовуючи компаративний метод, 
було розглянуто процес виникнення нових жанро-
вих форм. Науково-теоретичний аналіз свідчить, 
що концепція інфотейнменту найбільш досліджена 
зарубіжними науковцями. Для українських дослід-
ників проблема переваги розважального компонен-
ту над інформаційним у публіцистичних програмах 
сучасного телебачення в Україні виступає як одна 
з актуальних.

Наукова новизна: Вперше у вітчизняному ми-
стецтвознавстві здійснено детальний аналіз нау-

кової теоретичної розробки інфотейнменту, проа-
налізовано основні етапи розвитку наукової думки 
щодо його формування в контексті еволюції теле-
бачення з кінця ХХ до початку ХХІ ст.

Перспективи подальших досліджень. Концепт 
«інфотейнмент» в зарубіжному та вітчизняному 
теоретико-практичному дискурсі може відрізняти-
ся через соціокультурні та історичні особливості, 
а також через різні умови формування та розвит-
ку телевізійного мистецтва. Тому в подальшому 
варто розглянути інфотейнмент як універсальний 
концепт, що має власне національно-специфічне 
маркування, незважаючи на те, що американський, 
європейський та вітчизняний концепти співвідно-
сяться між собою і на перший погляд виглядають 
еквівалентними.
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Infotainment on Television as an Object of Scientific Analysis

Krystina Chorna

Kyiv National University of Culture and Arts, Kyiv, Ukraine 

The aim of the article is to analyse the main stages of the development of scientific ideas on the infotainment 
phenomenon in the context of television evolution from the late 20th century to the early 21st century, based 
on archival sources, periodicals, and specialised literature. The results include a comprehensive study of the 
scientific analysis of the concept of "infotainment" in contemporary Ukrainian and foreign television art; as 
well as an art studies analysis of the implementation of infotainment principles and methods in television 
programmes. The need for its emergence is determined, and it is revealed that the concept of "infotainment" 
has been most thoroughly studied by foreign scholars. The article demonstrates that the issue of the dominance 
of the entertainment component over the informational component in the journalistic programmes of modern 
Ukrainian television is relevant for Ukrainian researchers. Scientific novelty. A detailed analysis of infotainment 
is carried out, which, despite its relevance, is insufficiently studied in the Ukrainian context.  The development 
of infotainment in both Western and Ukrainian media is examined. Conclusions. At the present stage of 
television development, the term "infotainment", in addition to the new format of news and information and 
analytical television programmes, is understood as the majority of television content that has an entertainment 
character. In the international scientific space, there are many thorough studies and scientific investigations 
devoted to the analysis of the process of formation and development of infotainment, attempts to differentiate 
this phenomenon, and other aspects of the issue. Dynamic trends in television development, socio-political, 
socio-economic, and cultural factors, as well as competition and market relations, stimulated significant 
transformation processes and contributed to the search for advanced technologies to influence the audience in 
the field of news content. Infotainment has become one of such innovative technologies. The state of scientific 
development on the mentioned topic is examined and knowledge about infotainment, its sources, reasons for its 
emergence, techniques, methods, and functions is systematised. A new phenomenon of the world media space, 
which emerged in the 1980s in the American television industry and gained wide popularity in the early 21st 
century, is increasingly becoming the subject of discussion in the Ukrainian educational and scientific space. 
Historiographic analysis shows that the special characteristics of infotainment in information and information 
and journalistic programmes of Ukrainian television are the most researched. 
Keywords: Ukrainian television art; infotainment; game; entertainment; information; television programmes
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